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WEITERE INFORMATIONEN ZUM STUDIENGANG

Hochschule Osnabriick

Fakultat Management, Kultur und Technik
Campus Lingen

Institut fir Kommunikationsmanagement
Kaiserstralle 10c

49809 Lingen (Ems)

www.km.hs-osnabrueck.de
E-Mail: info-km@hs-osnabrueck.de
Tel.: 0591 80098-403 /-449

BESONDERE ZUSATZLICHE ANGEBOTE

Das Institut fir Kommunikationsmanagement verfligt tber ein
eigenes modern ausgestattetes Medien- und Digitalisierungs-
labor. Darin findet nicht nur ein verpflichtendes Medientraining
statt, sondern hier werden auch die Beitrage flr die Zusatzan-
gebote Campus TV und Campus Radio erstellt. Studierende kon-
nen sich im Produzieren von Horfunk- und Filmbeitrdgen Uben
und z.T. live auf Sendung gehen.

Neben der Praxis wird im Institut fir Kommmunikationsmanage-
ment Wert auf wissenschaftliches Arbeiten gelegt. Im Corpo-
rate Communications Journal (CCJ) kénnen herausragende
Studierende und Alumni bereits wahrend des Studiums bzw.
unmittelbar danach eigene Beitrage veroffentlichen und sich so
am wissenschaftlichen Diskurs beteiligen.

Die Vernetzung der Studierenden des Instituts mit Alumni, der
Kommunikationsbranche und anderen Fachvereinen sowie den
Austausch zwischen Wissenschaft und Praxis fordert der Verein
KommunikOS — Kommunikationsmanagement-Studierende

am Campus Lingen e.V. Studierende konnen sich hier tiber das
Studium hinaus fir ihre berufliche Zukunft und die Zukunft ihres

Berufes engagieren.

HOCHSCHULSTANDORT LINGEN (EMS) - >

Der Campus Lingen der Hochschule Osnabriick liegt ca. 70 km
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nordwestlich von Osnabriick entfernt im wirtschaftsstarken,
idyllischen Emsland, nahe der niederlandischen Grenze.

Im denkmalgeschiitzten ehemaligen Eisenbahnausbesserungs-
werk, wo friiher Dampflokomotiven repariert und gewartet wur-
den, lernen und forschen heute ca. 2.300 Studierende an einem
der schonsten Campus Niedersachsens.

Hier finden auch die meisten Lehrveranstaltungen des Studien-
gangs Kommunikationsmanagement statt. Weitere Geb&aude
liegen in fuBlaufiger Nahe. Allen gemeinsam ist eine hervorra-
gende moderne Ausstattung. Die campuseigene Mensa sorgt flir
das leibliche Wohl. Glinstigen Wohnraum bieten verschiedene
Studentenwohnheime.

Am Campus Lingen finden Studierende eine personliche Lernat-
mosphére mit direkten Kontakten zu Lehrenden und anderen Stu-
dierenden. Fir Abwechslung vom studentischen Alltag sorgen
standorteigene Hochschulsport-, Theater- und Sprachangebote

KOMMUNIKATIONSMANAGEMENT

sowie studentische Partys und Events.

Die Stadt Lingen bietet in unmittelbarer Nahe zum Campus eine Bachelor of Arts (B.A)
schdne Innenstadt mit Kneipen, Cafés und Geschaften sowie ein

reichhaltiges Freizeit- und Kulturangebot. Es reicht von Kanufah-

ren auf der Ems bis zum Besuch eines Konzerts internationaler

Stars in der Emslandarena. Das Angebot ist studierendenfreund-

lich fuBlaufig oder mit dem Fahrrad vom Campus aus erreichbar.

Der Bahnhof liegt direkt hinter dem Campus. Er ermoglicht
Tagesausflige an die Nordsee oder in die Niederlande mit dem
Semesterticket.

MKT

FAKULTAT MANAGEMENT, KULTUR UND TECHNIK




DER STUDIENGANG STUDIENVERLAUF | KOMMUNIKATIONSMANAGEMENT (B.A.)

Der Erfolg eines Unternehmens oder anderen Organisation ist

eng mit Kommunikation verkniipft. Ob ein groes Unternehmen

Kommunikations- Grundlagen des Journalismus, Propadeutik | Grundlagen und Einfiihrung in die
einen Fusionsprozess kommunizieren will oder ein regionaler konzept Kommunikations- Medien, Offentlichkeit Prinzipien der Medien- journalistische Praxis
Tourismusverband ein neues Konzept fiir die erfolgreiche EMEGSTER: arbeit und -produktion
Zielgruppenansprache sucht — immer gilt: Kommunikation ist Offentlichkeitsarbeit in Agenturen und Unternehmen Propadeutik Il Prasentation und Arbeitsfelder im
eine Managementaufgabe — und Management ist eine Kom- (Praxisphase 1) Pressearbeit Kommunikations-

S " ) . management
munikationsaufgabe. Das notige Wissen und das unerlassliche ¢
Handwerkszeug, um alle Prozesse externer und interner Vertiefungsschwerpunkt zum Kommunikations- ~ Grundlagen der Studium Generale BWL im Kommunika- Kommunikations-
Kommunikation von Organisationen erfolgreich zu steuern management Kommunikations- tionsmanagement management als Beruf

) ) ) ) o ' + Konzeption und Projektmanagement psychologie und
erwerben die Studierenden im Studiengang Kommunikations- - Strategische Onlinekommunikation Kommunikations-
management (B.A.). + Interne Kommunikation soziologie

Das praxisorientierte Lehrangebot berticksichtigt stets aktuelle Empirische Kommunikationsforschung Wirkungsforschung Journalismus und PR (inkl. Praxisphase)
Auf dem Vorlesungsplan stehen u.a. Grundlagen der PR-Kon- gesellschaftliche Diskurse sowie neue Herausforderungen und und Evaluation von
zeption, der Presse- und Medienarbeit, des Journalismus und Entwicklungen des Berufsfeldes. RegelmaRig finden Projekte eI W
der Betriebswirtschaft, Einblicke in verschiedene Arbeitsfelder mit externen Praxispartner*innen statt. Offentlichkeitsarbeit in Agenturen und Unternehmen Training Medienarbeit Aktuelle Themen des Fallanalysen im
des Kommunikationsmanagements (z.B. CEO-Kommunikation, (Praxisphase 2) und Kommunikations- Kommunikations-
Krisenkommunikation managements management

Krisenkommunikation oder Mitarbeiterkommunikation), Medien-
training, empirische Kommunikationsforschung, Kommunika-
tionspsychologie sowie aktuelle Spezialisierungen des Berufs-

Drei Pflichtpraktika sind in den Studiengang integriert. Auch die
Abschlussarbeit kann in Kooperation mit einem Unternehmen
oder einer anderen Organisation angefertigt werden.

Theorie-Praxis- Wissenschaftliches Projekt
Reflexion

Bachelorarbeit und Kolloquium

feldes (z.B. Litigation PR oder Kommunikation im politischen
Raum). Ein Auslandssemester ist mdglich, aber nicht verpflichtend.

MOGLICHE ARBEITSFELDER UND BERUFE
VON ABSOLVENT*INNEN

SPEZIALISIERUNGEN

Im Laufe des Studiums gibt es die Mdglichkeit, sich im Rahmen
von Wahlveranstaltungen folgende Bereichen inhaltlich zu -+ Pressesprecher*in
vertiefen: - Berater*in PR- oder Kommunikations-Agenturen
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Konzeption und Projektmanagement Externe und interne Unternehmenskommunikation
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Unternehmensberatung mit Schwerpunkt Kommunikation

Strategische Onlinekommunikation

Interne Kommunikation Politische / Verbandskommunikation
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